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L�Øco-reconception en rØsumØ

CONCEPTION

MARKETING

STRATEGIE

Chaîne de dØcision classique

Environnement



1. Simple amØlioration

2. Re-conception  

3. Nouvelle dØfinition du concept 

4. Nouveaux modŁles productifs 
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Facteur 20

D�aprŁs: H Brezet, C Van Hemel, Eco-design: a promising approach to sustainable production and consumption UNEP



-Un pack en carton recyclØ non blanchi 

- Etiquette en papier avec une 
impression de 4 couleurs.

- Colle Øcologique.

- FacilitØ d�usage par une ouverture 
facile, sans risque de coupure. 

- PossibilitØ de se resservir de 
l�emballage pour rapporter les ampoules 
usagØes à recycler dans un lieu de 
collecte, ou bien, pour stocker des 
ampoules. 



Pour rØduire les dØchets, la 
dØcoupe est optimisØedans un seul 
et mŒme panneau ; le meuble est 
100% recyclable.

Pour prolonger sa durØe de vie, le 
mobilier est Øvolutif; l�assemblage par 
emboitage est incassable ; sa forme 
rØsolument moderne s�adapte à tous 
les âges.





De l�Øco-reconception à l�Øco-innovation !

Éco-reconception

Éco-innovation



L�Øco-innovation�.

Environnement

CONCEPTION

MARKETING

STRATEGIE




