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I � LABEYRIE, en quelques lignes



HistoriqueHistoriqueHistoriqueHistorique

1946

1986
1999 � DØcembre

2001

2003
2004

2004 � DØcembre
2006 

2007 � FØvrier
2007 � Juin
2008 � Avril

2010 � En cours

Robert LABEYRIE crØe la SociØtØ LABEYRIE 
à St Geours de Maremne
Rachat de LABEYRIE par le groupe Suez
Acquisition du groupe espagnol VENSY, leader 
Espagnol du saumon fumØ
Acquisition des sociØtØs P. GUERACAGUE, 
PRINCE EGOR et TARAMA
Acquisition de la sociØtØ BLINI
Acquisition de la sociØtØ FARNE of SCOTLAND
Fusion LABEYRIE avec le Groupe Islandais SIF
Le groupe prend le nom d�ALFESCA
Acquisition de la sociØtØ ADRIMEX
Acquisition de la sociØtØ LE TRAITEUR GREC
Acquisition de la sociØtØ de distribution D&F Italie
Acquisition de l�activitØ « surgelØs » de la sociØtØ
Brossard



Une activitØ ØquilibrØe rØpartie sur 4 piliers

Saumon fumØ et
autres poissons

Une gamme de produits festifs, prŒts à consommer
Alfesca

Foie gras et viande 
de canard

Blinis et 
tartinables

Crevettes et
autres crustacØs



St Geours de Maremne

Duns

St Geours de Maremne

Troarn

Came

La Linea de la Concepcion

Malaga

Jonzac

Wishes

FØcamp

Warminster

Localisation des sites de production

8 sites de production en FRANCE
6 en Produits de la mer

3 en saumon fumØ St Geours, FØcamp, Wisches
1 en poisson salØ Jonzac
1 en blini tartinables Troarn
1 en crevettes Nantes

2 en Produits du terroir
1 usine de transformation foie gras St Geours
1 abattoir de canards Came

2 sites de production en ESPAGNE
en Produits de la mer

1 en saumon fumØ Malaga
1 en poisson fumØ La LinØa de Conception

+

+

2 sites de production au Royaume Uni
en Produits de la mer

1 en saumon fumØ Duns (Ecosse)
1 en crevettes Warminster (Uk)

Nantes



Saumo n fumØ et
autres po isso ns

B lini &
 tart inables F o ie gras et  

pro duits  du canard

C revettes & 
autres crustacØs 

46%

6% 19%

29%



SAUMON FUME TRUITE FUMEE PRODUITS DU TERROIR

SPECIALITES DE LA MER APERITIFS, ENTREES, DESSERTS

FOIE GRAS

Le plaisir est un Øtat d�esprit



Organisation industrielle produits du terroir

CameCameCameCame

Saint Saint Saint Saint GeoursGeoursGeoursGeours de de de de MaremneMaremneMaremneMaremne

3 000 000 tŒtes Ventes en cru

Abattage DØcoupe

Transformation

FOIE GRAS : 1500 T

CONFIT :    1330 T
MAGRETS
(fumØs/sØchØs) :   570 T

TOTAL 3 400 T



UnitUnitUnitUnitéééé produits de la mer St produits de la mer St produits de la mer St produits de la mer St GeoursGeoursGeoursGeours de de de de MaremneMaremneMaremneMaremne

� 350 salari350 salari350 salari350 salariééééssss

� Environ 8500 tonnes de poissons dEnviron 8500 tonnes de poissons dEnviron 8500 tonnes de poissons dEnviron 8500 tonnes de poissons déééécoupcoupcoupcoupééééssss

� PrPrPrPrèèèès de s de s de s de 4500 tonnes 4500 tonnes 4500 tonnes 4500 tonnes de produits finis conditionnde produits finis conditionnde produits finis conditionnde produits finis conditionnééééssss



II � LA STRATEGIE  

DEVELOPPEMENT  DURABLE



� GØrer les 3 domaines essentiels, indissociables de nos 
activitØs agroalimentaires, avec un niveau ØlevØ
d�expertise d�attention et de maîtrise :

� La sØcuritØ alimentaire

� La nutrition / santØ

� Le DØveloppement Durable

� A travers une gestion responsable, s�assurer de la fiertØ
de nos employØs, de la satisfaction de nos clients et de 
l�attachement de nos consommateurs.

Alfesca est citoyen du monde souhaite produire plus, 
Tout en diminuant son empreinte sur la planŁte

StratØgie DD



� RØduire les consommations d�Ønergie

� RØduire les consommations d�eau

� RØduire le poids des packagings

� Optimiser les transports

� DØvelopper les Mat.1Łre durables

� Travailler un dossier social cible/sociØtØ

OBJECTIFS STRATEGIQUES PRIORITAIRES



Appropriation Labeyrie

Garantir une parfaite sØcuritØ actuelle 
et dans le temps

DØvelopper l�Øco-attitude du personnel 
de Labeyrie

Optimiser notre efficacitØ ØnergØtique

Renforcer notre dØmarche citoyenne



III � L�AFFICHAGE 

ENVIRONNEMENTAL 



GRENELLE  I
L�affichage environnemental

� Extrait loi Grenelle 1 adoptØe en seconde lecture par l’AssemblØe nationale le 27 
juin et dØfinitivement par la commission mixte paritaire le 23 juillet 09 :

Applicable en 2011 sur 300 produits de conso courante dont 150 agro
"le consommateur doit Œtre informØ, par voie de marquage, d’Øtiquetage, 
d’affichage ou par tout autre procØdØ appropriØ, du contenu en 
Øquivalent carbonedes produits et de leur emballage ainsi que de la 

consommation de ressources naturelles ou de l’impact sur les 
milieux naturels qui sont imputables à ces produits au cours de leur cycle de vie". 

et complØtØ par "Des dØcrets en Conseil d’Øtat prØcisant les modalitØs et conditions 
d’application du prØsent article pour chaque catØgorie de produits et selon leur mode de 
distribution, notamment la liste prØcise des informations destinØes au consommateur 
ainsi que les rØfØrentiels".

ConfirmØ par le Grenelle II 



ARPP (ex BVP)
Recommandation communication DD

Veille à la non tromperie du conso et 
à une communication significative et 

proportionnelle au DD en place

Mise en place : www.jdp-pub.org

Jury DØontologique Publicitaire (JDP � Paris 
16Łme) service ouvert à tous pour relayer 

toute publicitØ perçue comme abusive, 
agressive, dØnigrante ou trompeuse 



OIP
Observatoire IndØpendant de la PublicitØ

CrØØ par l�Alliance pour la planŁte 

(= collectif d�ONG)

TrouvØ que l�ARPP n�Øtait pas suffisamment 
stricte

Quelques publicitØs ØpinglØes par l�OIP :
« Avec Total tout va bien », 
« Herta, du 100% naturel »
« Le Chat lave plus vert »�



Exemple d�affichage environnemental



des INITIATIVES 

Casino : l’index carbone Banque

Etude UK / Aliments

La Caisse d’Epargne

Unilever score card

COOP 
transport 
En avion

Tesco empreinte
carbone

Orange – Performance 
environnementale


