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| LABEYRIE, en quelqueslignes



Robert LABEYRIE cr@e la Socidtd LABEYRIE

St Geours de Maremne
Rachat de LABEYRIE par le groupe Suez
Acquisition du groupe espagnol VENSY, leader
Espagnol du saumon fum@
Acquisition des soci@tds P. GUERACAGUE,
PRINCE EGOR et TARAMA
Acquisition de la soci@t@d BLINI
Acquisition de la socidtd FARNE of SCOTLAND
Fusion LABEYRIE avec le Groupe Islandais SIF
Le groupe prend le nom d ALFESCA
Acquisition de la socidt@d ADRIMEX
Acquisition de la socigdtd LE TRAITEUR GREC
Acquisition de la soci@td de distribution D&F Italie
Acquisition de | activitd « surgel@s » de la socidt(
Brossard




Une activitd dquilibr@de r@partie sur 4 piliers

Alfesca

Une gamme de produits festifs, prEts consommer

Saumon fum@ et Foie gras et viande Blinis et Crevettes et
autres poissons de canard tartinables autres crustacds




|ABEYRIF 8 sites de production en FRANCE

6 en Produits de la mer

E 3 en saumon fum@ St Geours, Fdcamp, Wisches
E 1 en poisson sald@ Jonzac
_— B 1 en blini tartinables Troarn

B 1 en crevettes Nantes

2 en Produits du terroir
M 1 usine de transformation foie gras St Geours
M 1 abattoir de canards Came

-+

LYONS SEAFOODS 2 sites de production au Royaume Uni

S P en Produits de la mer

B 1 en saumon fum@ Duns (Ecosse)
E 1 en crevettes Warminster (Uk)

+

2 sites de production en ESPAGNE
en Produits de la mer
E 1 en saumon fum@ Malaga
E 1 en poisson fum@ La Lin@a de Conception

/’/r-""
o of Seottand

La Linea de la Concepcion




|ABEYRIF

Saumon fum@ et

autres poissons Crevettes & D6|pi

autres crustacds

LYONS SEAFOODS

Blini &
tartinables

Foie gras et
produits du canard




SAUMON FUME TRUITE FUMEE FOIE GRAS PRODUITS DU TERROIR

SPECIALITES DE LA MER APERITIFS, ENTREES, DESSERTS

Le plaisir est un @tat d esprit




Organisation industrielle produits du terroir

Abattage D@coupe Came

3 000 000 tEtes Ventes en cru
FOIE GRAS : 1500 T
CONFIT : 1330 T
MAGRETS

(fum@s/s@ch@s) . 570 T

Transformation TOTAL 3400T

Saint Geours de Maremne




Unité produits de la mer St Geours de Maremne

350 salaries
Environ 8500 tonnes de poissons découpés

Pres de 4500 tonnes de produits finis conditionnés

|ABEYRIE
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Il LA STRATEGIE
DEVELOPPEMENT DURABLE



Strat@aie DD

GOrer les 3 domaines essentiels, indissociables denos
activitds agroalimentaires, avec un niveau dlevd
d expertise d attention et de ma trise :

La s@curitd alimentaire
La nutrition / sant@

Le D@veloppement Durable

A travers une gestion responsable, s assurer de la fiertd
de nos employ@s, de la satisfaction de nos clientset de
| attachement de nos consommateurs.

Alfesca est citoyen du monde souhaite produire plus,
Tout en diminuant son empreinte sur la plantte



OBJECTIFSSTRATEGIQUESPRIORITAIRES

R@duire les consommations d @nergie
R@duire les consommations d eau
R@duire e poids des packagings
Optimiser les transports

D@velopper les Mat.1t re durables

Travaller un dossier social cible/sociGtd



Appropriation Labeyri

+ Garantir une parfaite s@curit@ actuelle
et dans le temps

+ D@velopper | Aco-attitude du personnel
de Labeyrie

+ Optimiser notre efficacit@ @nergdtique

+ Renforcer notre ddmarche citoyenne




1l L AFFICHAGE
ENVIRONNEMENTAL



GRENELLE |

L affichage environnemental

Extrait loi Grenelle 1 adopt@e en seconde lecture par I'’Assembl@e nationale le 27
juin et ddfinitivement par la commission mixte partaire le 23 juillet 09 :

Applicable en 2011 sur 300 produits de conso courante dont 150 agro
"le consommateur doit Etre inform@, par voi€le marquage, d’@dtiquetage,
d’affichage ou par tout autre proc@dd appropriZdu contenu en
@quivalent carbonedes produits et de leur emballage ainsi que de la
consommation de ressources naturelles ou de I'impact sur les
milieux naturels qui sont imputables ces produits au cours de leur_cycle de vie".

et compldtd par'Des ddcrets en Conseil d'Gtat prdcisant les modalds et conditions
d’application du pr@dsent article pour_chaque catdgoe de produits et selon leur mode de
distribution, notamment la liste prdcise des informations destindes au consommateur
ainsi que les rdf@rentiels".

Confirm@ par le Grenelle |



ARPP (ex BVP)
Recommandation communication DD

Veille la non tromperie du conso et
une communication significative et
proportionnelle au DD en place

Mise en place : www.|dp-pub.org

Jury D@ontologique Publicitaire (JDP Paris
16t me) service ouvert tous pour relayer
toute publicit® per ue comme abusive,
agressive, ddnigrante ou trompeuse



OIP
Observatoire Inddpendant de laPublicit@

Cr@d@ par | Alliance pour la plantte
(= collectif d ONG)

Trouv@d que | ARPP n @tait pas suffisamment
stricte

Quelgues publicit@ds Gpingl@es par | OIP
« Avec Total tout va bien »,

« Herta, du 100% naturel »

« Le Chat lave plus vert »



Exemple d affichage environnemental



Tesco empreinte

carbone

COOP
transport
En avion

Casino : I'index carbone

Etude UK / Aliments

Banque
La Caisse d’Epargne

Unilever score card

Orange - Performance
environnementale



